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LIGFOEIE TOCEEMDEERIVOUIRAL IS MENIG
L6EQUI PE DE 22 PERSO

ccuell & Informatio
Visites guidées

Promotion

j e

' Taxe de séjour

' Direction

, Comptabilité Numerigue

Commercialisation

Personnel saisonnier
En 2020 : 7 personnes
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LGFORETDICIEME DIERCOMOWIR DE SINNES

NOS missions
Accuelllir, iInformer & conselller

7 BureauxOuwerctcauei ll dann®e

G®r er | 01 nf or mat I toédm?nércﬁahs@rue
Recenser, " i i i

mettre jour et gqua Ioo re, turlstd|qs®d0eurl
(h®bergements, restaurants, ; IO®s de I J

et |nd|V|dueI'Ir S, ani mat n

Promouvorr -~ \endre & réserver
SRR 1S S VR0 T T N - > 1t \Gime Vente de produits boutique, et de billetterie visites
relations presse, médias et blogueurs, actions de ENGAGEMENT Sl e I I
promotion nationale et internationale (campagnes 9 ' P '
déoaffichage, Clust g

Fédérer & animer N~ Observer

2 5 , . QUALITE ~ g ; : :
Participer & des rencontres thématiques/de filiéres. TOURISME Evaluer | 6act ideiadestndianur i

: i : fossi | Suivre la notoriété , mesurer | 6i mp
Gestion des informations aux professionnels (Espi#iog déterminer les évolutions (tendances / flux)
News|l etter, invitations

__ Participation aux enquétes de conjonctures régionales
Accompagnement sur les démarches de labellisation, national es é
classement .

Taxe de séjour

Gestion déleguée par Pornic Agglo de la collecte de Taxe de séjour (15 commu
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LA DESTINATION PQRNICe doidentite

15 communes (au ¥rjanvier 2020 avec Villeneeneetz)

: CROSIC &, 1 & L=\ o T T Tl L
60 OOO habltants gﬁi' rcylA BAULE-ESCO i‘h\ . A “~ « Lavau-sur-Loire Vigneux-te-Bret MCWIG
. T% rc:"; illlw [;armw Cofdemass ol 2 9| su-Ere
Superficie 520 km? a2 T ‘
: = . S Viaud ™ [N\ﬂmron 5 “SantEtignne de Montiue
43 km de littorakoit 1/3 du littoral de Loire Atlantique (133k S“"'m‘"fmf "V o\ .
o . \ ; 53 N ;\-g‘ M |
+ ~' Plan ooy \4‘
15 000 Residences Secondaires Sw?m% pmem ¥ “,%\' | “mmm m
mmm 0 o ——
sm»cua CHEF-CHEF & le Pellem Q
~ J‘A n x o I;—'\..HI 3" 0
\(717 Bureaux dol nfor mat “a ""3"“.‘2';.'. EIH dd “W R ./
- 3 L
Permanents dOuverts - '.,.,.,,.,..m "% 3 %"% e, ¢/,
7¢me | i eu d & a ¢ Jdander | ey TN, DA QP .

b 2 ST-H‘LAI.RE-DE-CHALEONS &
O PORNIC | % 8 AL

U Villeneuve -en-retz ; W L. T o ¢
M e Nt 0, < TER %@

£
+ 1 700 hébergeurs touristiques 0 0o ¢ s ;a.m.Lummscxfmmmu
(1 600 locations de vacances, 36 campings, 32 ch N 1 s\ ’
d 6 h ! t €S 1 1 7 h e t e I S y r ® . % ;mh’)ﬂf Machecoul-Saint-Méme o Saw.cqmn

h®bergements coll ectif

+ 170 restaurants

530 partenaires en 2020

(hébergeurs, activités loisirs, restaurateurs, artisans et com

+ 100 prestataires de loisirs
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LA QUALITE, )

LIT

UN ENGAGEMENT PERMANENT ==

Marque Qualité Tourisme ™
5 décembre 2017

Depuislacréationdel 6 O fddToukdsmelntercommunable Pornic,unedesmissionprioritaire :
la Marque Qualité al & ®c Hneetcdmenunale etl & o pt | deilasqadité desservicesenversles visiteurs,les

socioprofessionnelst lescollectivités:

PourrappelJa MarqueQualité Tourismeest un prérequispour le classementle| 6 @ datégoriel.
Ce niveaule plus élevé des classementsles Offices de Tourisme est une obligation pour les Stations classées de

Tourisme de Pornic et Préfailles.

Le cl assement de | 0 OTI a ®t ® renouvel ® en

Pour maintenirun serviceperformant,|es Officesde Tourismedoiventconstamments 6 a d augévatutionsde lademandedesclientéles
(& et M-Tourisme) maisaussiauxévolutionsterritoriales (fusiondesEPClcompétenceourismeintercommunalé )

Ladémarchequalitéest a la fois un atout pour faire facea cesdéfisp u i sppsitionnel & O fdd Toudsenecommemoteur du territoire,
maisest égalementin fil conducteurdansla miseen applicationsle cesévolutionsmajeures

Renouvellement de la marque Qualité  Tourisme ™
Ldaudit qui devait avoir | ieu en 202 a ®t ® repor

d 5 o bt ea fin navemiires2021 |

Office de Tourisme Intercommunal de Porni




LA DEST' NAT'O N PORML@ chiffres cléd_a frequentation touristique*

66 700

Visiteurs
-47 %
(126 500 en 2019)
Bureau

Principal
PORNIC

3 mois de fermeture
Mi-mars a mimai & novembre

Moin323 500

entrées

Source : Quantaflow
Compteur entrées 2020

@ Offices de

Tourisme 7 BURERUW QERNIANENTS @'WiadR A9 bNGO VERS QL NC H
de France

¢

SAINT-NAZAIRE

@ 8 mdemandes ‘

Saint-Pére-en-Retz
-28.8% > 9

oo /

\/'/A. ==

@ 37 mEdemande

Demandes information/réservation

&7 3 400

demandes -V
e My 73080
OCEAN ATLANTIQUE / 91 460-e2019:50{20 %

\Q\f

K

@ 3 740demandes

56 480demandes accuei
(76 460 en 2019)so0it-26%

¢> 5 W@demandes
-20,8%

V15 630demandes téléphone
S (14 100 en 2019) soi11%

970 demandes mails/courrier
(900 en 2019) soit 8%

v

Noirmoutier-en-I'fle

e

* Source INGENIE Chiffres 2020

wa



BILAN TOURISTIQUE 2020

EQUENTATION 2020
(Fréguentation 2019)

Sourcdngénie 2019/2020

FREQUENTATION ACCUEIL REPARTITION PAR.BIT 26 400
(39 460) -33,1%

Nombrede clientsenseignes 7120
Frangais + Etrangers SaintMichel ChefChef (10 380) - 31,4%

_ Villeneuve La Bernerie en Retz 10 170
La Plaine 5% (12 900) -21,1%

5%

Préfailles Les Moutiers en Retz 4110
50% (5 590) - 26,5%

Préfailles 2830
. (4 080) - 30,6%

Les Moutiers

7% : 2920

Pornic La Plaine sur Mer (3 990) . 26.8%
47%
La Villeneuveen-Retz 2(9_?;0
Bernerie
0
18% TOTAL 56 480

(76 400) - 26%

Saint
Michel
13%

Office de Tourisme Intercommunal de Porni



TELEPHONREPARTITION PAR BIT

Nombrede clientsenseignés

Les Moutiers
en Retz

La Bernerie 6%

en Retz
0
SaintMichel 2~ Q\

Chef Che
6%
La Plaine s /
Mer | Pornic

6% ! 67%

Préfailles/

3%

Villeneuve

3%
/

BILAN TOURISTIQUE 2020

FREQUENTATION 2020
(Fréquentation 2019)

Sourcdngénie 2019/2020
. 10 520
Pornic (9 330) + 13%0
SainiMichel CheiChef 229 + 1%
(840) 0
) 1450
La Bernerie en Retz (1 650) -12%
Les Moutiers en Retz 870 + 12 %
(750) ’
Lo 490
Préfailles (715) -31%
) 940
La Plaine sur Mer (815) + 15%6
Villeneuve 510 -
(-)
TOTAL 15 630 + 11 %0
(14 100)

Office de Tourisme Intercommunal de Porni




amememaaneos 31 LAN TOURISTIQUE ik O

14,9% lle de France (identique a 2019) . ) c . . .
6,4% Bretagne 3¢ position a la place de la région Orlglne geOgl’aphlque clientele fran9a|se

centre 7% en 2019)
3,6%

60,3% Pays de la Loire (60,5% en 2019)
10,2% lle de France (10,1% en 2019) )
6,3% Bretagne ¢3¢ position a la place de la région 6;4 /0

centre 6,7% en 2019) ERETAGHE

St Michel Chef -Chef
0
66,3% Pays de la Loire (65,8% en 2019) AYE-OC

R 0
8,7% lle de France (9,4% en 2019) N el : /0
7,4% Centre (6,9% en 2019) 54.7% CENTRE - VAL -DC-LOSRY
) M'
, FRANCHE-COMTE

iante i oximité
62,7% Pays de la Loire (53,5% en 2019) La clientéle francaise de pr

11% lle de France (11% en 2019) est bien au rendez-vous en 2020.
5% Centre (7% en 2019)

= +2,2%pour la région Pays de la Loire
= +0,7% pour la région Bretagne

HOUVILLE-AOANTAINE

61,7% Pays de la Loire (58% en 2019)
4%

7,1% lle de France (8% en 2019) Stabilité de la clientéle lle de
6,5% Centre (8" position a la place de la région F . la 2¢me cli .
Bretagne ,47% en 2019) rance qui reste la clientéle

— francaise  accueillie sur la
Préfailles Destination Pornic

55,5% Pays de la Loire (60% en 2019)
11,4% lle de France (10% en 2019)

6,3% Centre (6% en 2019)

61,4% Pays de la Loire Vi siteurs ayant fait des, demandes aux coO

14% Bretagne 10
C

4,2% lle de France Office de Tourisme Intercommunal-de Porni
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Pornic
somscege BILAN TOURISTIQUE 2020
10/% Royaumgi Origine géographique clientéle étrangére
Vi siteurs avant fait des demandes dans

La Bernerie -en-Retz _ o _ o oo . _
24.6% Allemagne, Peas Lacrise sanitairede 2020 a largementimpactéla frequentationétrangeredansnos 7 accueils
,070 ) . o N Z S o 5 c N 0o
23,8% Belgique Le RoyaumdJni est la clientele étrangere qui subit le plus net recul et qui se pl&te @sition des

10% R i ' ité il
0% Royaumeni nationalités accueilliegX aequo avec les FBgs

St Michel Chef -Chef : : :
Cette baissede la fréquentation des
28,8% Allemagne

21.2% Belgique etranqersegt a puancerdansla me:sure _
10,6% Royaumeni, PaysBas et Suisse oud 0 a uindicatesrscommel 6 ®t EtatsUnis
Flux vision nous permettent , :
doobs eruner fréquentation Royaumelni

SEE B touristiqgue saisonniéredes étrangers
18,5% Allemagne

12,3% Royaurmbni similairea 2019(voir slidesN°13& 14) [Espagnd
LA QLN TEEE ‘3%

La Plaine sur Mer / ETRANGEHRE \ Suisse, S —

25,7% Belgique 1 148 étrangers 9%

22,9% Allemagne L .
18,6% Royaumeni renseignes aux comptoirs

HEENES -72% étrangers par rapport a 2019
(4 110)

42% Allemagne
29% Belgique
8,7% Royaum#eni

Répatrtition par nationalité

_ A Belges 32%
339% Allemagne A Britanniques 11%
19,2% Belgique A Néerlandais 11%

18,1% PayBas 7 .
o PayB & Suisses 9% (idem 2o1gy
*Source Ingénie

Office de Tourisme Intercommunal de Porn



BILAN TOURISTIQUE 2020

Thématiques des demandes renseignements dans les 7 bureaux

Ladéprogrammatiordesnombreusesnimationsen 202Q est bienvisibleavec
une baissede 4% desdemandeslientssur cette thématiquequi passesn 3¢me
position,en faveurd & uhaussedlesdemandesl & a c t&iloisirs quiss hisse
en2deplace

A noter aussiles demandesd 6 h ® b e r glasmeaisessavec un fort

engouemenipour locationsqui correspondentaux critéres de choix les plus
plébiscitégarlesclients202Q

Loisirs, activités sportives,
_Visites & patrimoine
22%

Agendas &
Sorties

Pratique 17%
55%

*Source Ingénie

Hébergements
6%

Vie pratique : 55% (stable)

Demandes générales sur les communes, plans, transports, commerces, horaires
de mar ®es, jours de march®s, station
1 - 40% souhaite un plan (Environ 20 500 demandes en 2020186t)

2 0 22% des infos villes en général (+5%)

30 13,7% les horaires marées

40 9,2% les infos transports

Loisirs, activités sportives, visites & patrimoine :22% (+5%)

La randonnée représente I&4d e mande ddéacti vit® des
demandes (57% a pied et 43% vélo).

13% des demandes concernent le nautisme, dont 8% pour les balades en mer.
7,5% pour la péche a pied et en mer.

6,8% des demandes sur les parcs animaliers et parcs a themes

5,4% pour les plages

44,4% des demandes pour le programmes des animations en général, sur le
territoire.

19% de demandes plus précises sur notamment les concerts et spectacles, dat
des feux dbarti fgiemeess, brocantes et
16% sont les demandes liées aux visites guidées et 8% pour les restaurants

Hébergements : 6% ( -1%)

En 2020,la®*demande d&éh®bergement concern
33,10% des demandes, ensuite ce sont les demandes de campings avec 27,9%
en 3meposition les hébergements en général avec 24,6% de demandes clients

soit -19,9% par rapport a 2019. Somi




BILAN TOURISTIQUE 2020

ENQUETE FLUX VISIONTOURISNE 2020 Les Touristes*
g&

93 % de nuitées

francaises .
V vs 91% en 2019 ftony

39% Pays de la Loire

23% lle de France

39 % de la clientele francaise orig

des Pays de la Loire
V vs 39% en 2019

La forte fréquentation estivale permet de
compenser le confinement du printemps

| r
TOP 4 nuitées : TOP 2 wuitées :
61 300 57 900

CRee eeee

TOP 3 nuitées:
57 500

Geee

Samedi
09%/0%

*Touriste :Non r ®si dent s Zone doéobservation ayant effectu® au moins




BILAN TOURISTIQUE 2020

ENQUETE ALIWXWEOWNTOURBNE22Q20 Les BExainsoniiistes*

157 B

Lol Ao
a2

96 % doéexcur s.i
25

V vs 94% en 2019

Globalement, les visites des excursionnistes sont Ilégerement inférieure
| 6an pass®, sauf du 15 juillet

Le WE du 14 juil

[ —— [ — - — = = . e - ) AN s e O P 5 6 - -

| SV AIIVCIANG *
- CRCANSIONS .
| 07 AN

/ 90UV

§ coee

I Pimanche
i 12/07
|

————— - ———— ] B o v " ———————— ol

*Excursionnistes :Per sonne effectuant un d®pl acement de +2h sur | a zone ddobservat



OBSERVATION TOURIST LI E. -cees cues

VELOTOURISME

2 grands itinéraires sur la Destination Pornic : LaVeélodyssée etVeélocéan
A 45 485 passages a St Michel (+10%- 41 360 en 2019)

A 60 150 passages a Préfailles (+ 7,3%- 56 000 en 2019)

105 635 passages en 2026Lr 1a Destination Porh&,5%par rapport & 2019 (97 360)

Ldactivit® 21dY%desRpassagds eompgtabilisesrsar fe déepartement de Loire Atlantiqi
275 en 2019)

TORP 1@ SIMES DEWSTESSDE OIREANTANMNQURUE

1 Chéateaucdes|ducs-de Bretagdéantes 1 553094
2 Malc ks idenie 8Nadies | 61 | e 640 840
3 Mucs ®eoid d Mantest oi r e 332 555
4 Muds ®e s dNafles t s 326 296
5 Le Rort dertousldesvoyagésSaintNazaire 284 755
6 PlanetessauvagePort-SaintPere 270 795
7 DomaineGareneLemot d Clisson 244 428
8 Océariuma Le Croisic 229 720
9 Musi®uhmoird GithrillsdNates e nat ur el 144 500
10 Z00 o La Bﬂﬁ&é&'&jdwaﬁré 115 348 Office de Tourisme Intercommunal de Porni



BILAN NUMERIQUE 2020

E;é + de 18 600connexions




Site internet : www.pornic.com

2 210600

pages vues R

1 056 000 2019

) % 0
SESSIoNS (visites ) [

Malgré une baisse de 48%
des sessions pendant le 1"
confinement (mars / avril),
on constate une reelle
reprise des recherches et

consultations des le mois de
juin. Office de Tourisme Intercommunal de Porni

<3 765 900 \ 2019
L - 700 0
“ utilisateurs -(visiteurs) | 753 MAD(1,62%)

.




BILAN NUMERIQUE 202 Gupemm
LES RESEAUX SOCIAERSsHa@dk

¢oR Ldes@ublRSidns dkJdzdde & Paulpintiée? (geisonReStolfictes
HORS SRONSORING

+ 1 845 followers
+ 5%
(2019 : 37 500 fans)

3 Destination Pomnic est 3 Pornic, Pays De La Loire. France
9% Pubié par Clzudia Cassano Dromain 30 novembre 2020

= 20206 3 Destination Poimic o & Destination Pornic est a Plage De La Rousselerie
: e 3  Publé par Claudia Cassano Dromain 22 juin 2020 - § @ Publié par Claudia Cassano Di 30 septembre 2020
Une fin de journée a couper le souffle. 2 Z =gl - G Q% Pubic par Claudia Cassano Dromain 0 septembs (7]
Wow, profitez du spectacle @ C'est officiel, les moules de bouchot de La Plaine sur Mer sont arrivées ! Souvenir d'une fin de journée de septembre, les pieds dans le sable... §

Merci Le Photographe du Dimanche ! Etes-vous préts a vous régaler ? & Bonne soirée 3 vous

114 160 personnes touchég 97 540 personnes touchées 73 146 personnes touchée




BILAN NUMERIQUE 202 G
LES RESEAUX SOCIAERSstivonk oL ol

+ 5%
¢o2 1des@ublRdSidns dbluzdde \EQgageichtyg 5% ‘ (2019 : 37 500 fans)

8 Destination Pormc es( a Pornic, Pays De La Lotre France g 3 Destination Pomlc
Q% Pubiié par Cia o Dromain 171 - 30 novembre 2020 - G i par Claudia Cassano Dromain
Une fin de journée a couper le souffie.. Neéowiise et Ia pé ue de Tharon... instants magiques &

Wow, profitez du spectacle & M Merci Grégory Dolivet Photography
#destinationpornic & Destination Pormc

Merci Le Photographe du Dimanche !
Publié par Claudia Cassano Dromain

Petit bonheur d'hiver - ne pas attendre trop tard pour admirer le soleil
couchant !

M @denisem.44

17, 87% doeng 11, 27% doeng 10, 54% dobeng




BILAN NUMERIQUE = "r"j’“. 1 9 680 abonnés
LES RESEAUX SOCYnb¥agrann s © 60.8%

¢oR Ldes@ublRdSidns dbJdzdde & Parpin&e(yessonieStavici@ls) v GBI R S IL)
HORS SRONSQORING

20 345 19 246 18 299
personnes touchées personnes touchées personnes touchées

Office de Tourisme Intercommunal de Porni




BILAN NUMERIQUE ?r"j“. 1 9 630 abonnés

+ 3 660

LES RESEAUX SOCHAhbtagram s I
¢o2 1des@ublRdSiéns dbddzode \EQgagehehtg & R S (2019 : 6 020 abonnes)

1542 LIKES 1175 LIKES

1178 LIKES

destinationpomic

2302 INTERACTIONS

13,41

Pornic. Pays De La Loire, France

¥ E destinationpornic Cadeau N20: Une
2% Joumée détente pour 2 personnes &
la Thalasso de Pornic

Profitez d'un voyage sensoriel le
temps d'une joumée, dans un havre
de paix, face & 'océan. La quéte de
sens et des sens est 3 son comble.
(La jounée comprend : 3 soins
thalasso individuels au choix, 1
séance de lit hydromassant ou de Iit
3 vibration Andumédic, 1 déjeuner
Club au bar La Terrasse.Cadeau
valable pour la saison 2021)

Pour remporter cette journée pour 2
personnes, il faut :

* S'3bonner  notre compte
@destinationpomic et celui de

oQvY

G Aimé par patisseriegavet et
1181 autres personnes

TAUX DOENGA

B destinationpornic
L Pornic. Pays D= Lz Loirg, France

0 g destinationpornic Orage 2 Pornic...
L cette photo est tout simplement
incroyable @

@ @unechambre.enville
#destinationpornic #pornic #orage
#port #nature #clouds #cloudyday
#nuages #loireatiantique
#picoftheday #photooftheday

Qv

Aimé par lesinsolitesdeprigny et
1541 autres personnes

2016 INTERACTIONS
14,92 % TAUX DOENG

§  destinationpornic
L]

af

oQv W

Aimé par ecolelineup et
1185 autres personnes

1901 INTERACTIONS
10, 39 % TAUX DOENGA

Office de Tourisme Intercommunal de Porni

Pornic. Pays De La Loire, France

destinationpornic Cadeau N24 : Bon
de 500€ pour une location de
vacances sur la Destination Pomic.

En couple, en famille ou entre amis,
offrez-vous un joli séjour sur la
Destination Pornic dans une de nos
locations ! Hébergement 3 choisir
parmi les appartements ou maisons
disponibles sur notre réservation en
figne ou dans notre catalogue (3
feullieter en ligne, Suivre le lien dans
Ia bio)

(Cadeau valable pour 'année 2021.
Bon non remboursable)

Pour remporter ce cadeau, il faut :
* Sabonner & notre compte
@destinationpomic




BILAN NUMERIQUE 2020 ©)

LES RESEAUX SOCI|Akktagrem St
yetoh acalefdriér Hel ASeyitRONI\c DINE' & 24 Mie€RFS vV 0 H N H N

Période : du 1 au 24 décembre 2020

L'idee : faire gagner une activité ou un produit /jour jusqu'a Noél

5 destinationpornic
D% sponcorize

Comment ¢ca marche :

1/ régles du jeu : s'abonner aux comptes Instagram de la Destination Pornic ainsi que du prestataire
propose l'offre, liker le post et dire en commentaire avec qui on souhaiterait partager ce cadeau

2/ le post : photo de l'activité/produit a gagner

3/ en story : 3 écrans qui présentent le prestataire touristique concerné par le cadeau.

Il sdagit de produits et activit®s que | es cl
nous. Pas d'envoi de colis, mais juste des bons cadeaux a utiliser en 2021.

Quoi offrir : une belle prestation (minimum pour 2 personnes) qui pugsdlire un nouveau client ou
fidéliser un client qui vous connait déja

Qui participe a l'opération: 24 prestataires partenaires de |

QY H
inationpornic Rendez-v )2 our de . .
O N Vel Nos objectifs :
A S B 1.Faire grandir notre communauté et celle de nos partenaires qui vont participer a l'opération

2.Promouvoir I'offre touristique  de notre territoire
3.Inciter les visiteurs a venir ou revenir  chez nous I'année prochaine

4.Fideliser notre clientele Office de Tourisme Intercommunal de Porni




BILAN NUMERIQUE 2020 ©)

LES RESEAUX SOCAhkiagrem Sungam
FakeiidSeydR IMJTer$ N0 RBU 16t a@ 24MSegmihreH /1 H N

o Queliies chifffies clEs

destinationpornic
o¥

PR CALENDRI ER DE LGBAVENT 20

Progression des abonnements Destination Pornic 1 543
Progression des abonnements des 24 partenaires 6 071 133 3180
Likes 15739 656 424
Commentaires 9548 398 205

Le compte qui a eu | e plus ddabonnemen

LaThalasso avec 592 aboni@g9 : Anne de Bretagne avait eu 333 nouveaux abonnés)

La promotion calendrier de | ' Avent du

Les designs ®ventuels |1 ®s ~ | a cr®at i

Les 24 partenaires ont particip® pour un

Office de Tourisme Intercommunal de Porni



BILAN NUMERIQUE 2020 ©)

LES RESEAUX SOCIAkkiagram PR
et acaleidriér Hel//SeyitRONc DINE &u 24 MeRMPBS Y I H N H N

LES STORIES : UNE OPERATION MARKETING MAIS PAS QU

Instagnam

‘B destinationpornic
D%  sponsorise

Nos objectifs :

Présenter nos partenaires de maniere authentique

Raconter leur histoire

Mettre en avant le coté humain de chaque structure, son coté unique
Donner un petit aper-u de cette ma
fait une bell e rencontre pensant n
image, un lieu, une histoire !

<< <<

S’abonner >

OQQv A LE RESULTAT EN IMAGES !

destinationpornic Abonnez-vous 3 notre compte pour ne
pas louper les 24 surprises que NOUsS VOUsS rése...

Office de Tourisme Intercommunal de Porni



BILAN NUMERIQUE 2020 ©)

fasiagram

Justagww

FaleffidSeydR INTer$ N30 RBU 18t a@ 24@Segmbre QUEIDINES STORIES EN IMAGE

Chambre d'hotes de charme

en plein coeur de Pornic

"J'ai vécu toute mon enfance dans 'ambiance des
chambres d'hotes de mes parents. J'appréciais de
rencontrer des personnes toutes plus différentes les
unes que les autres, écouter leurs histoires et partager
des moments avec eux. Des liens d'amitiés se sont
créés au fil du temps avec certains hotes que l'on
revoient encore aujourd'hui. C'est assez drole car ils
m'ont connu petite et maintenant ma fille a 'age que
j'avais quand ma maman a décidé d'ouvrir ses
chambres d'hotes. Depuis 6 mois j'ai ouvert ma propre

chambre d'hotes : un projet qui me tenait a coeur

depuis longtemps'. Anne-Laure
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" Revenir aux choses simples avec des
bons goiils el des vraies saveurs.
C'est ce que vous trouverez chez nous !".

Bertrand GAVET, Maitre chocolatier

@'WW?/ o é ?nﬁss&rw
Chcoliterie (st (Farnic)

Chez Gavet, le chocolat est une histoire de
famille qui perdure depuis 5 générations
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Chambre d'hotes a Pornic

"Révasser, se reposer dans les dépendances
d'un corps de ferme du XIXéme siécle situé
au coeur des marais de Pornic.

La ville de Pornic nous colle au corps et au
coeur depuis notre plus jeune age.

Nous vous partagerons nos balades préférées

entre terre et mer ", Catherine et Régis
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TOP 3 POSTS PAR ENGAGEMENT (% de N de personnes qui ont interagi sur le N personnes touchées)

HOTEL BEAU SOLEIL PATISSERIE GAVET LE MOULIN DES TREANS
(PORNIC) (PORNIC) (LES MOUTIERS EN RETZ)
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968 LIKES 244 LIKES 906 LIKES

538 COMMENTAIRES 391 COMMENTAIRES 596 COMMENTAIRES

16, 93 % TAUX DOENGAGEMENT16, 81 % TAUX DOENGAGEMEN 16, 72 % TAUX DOENGAG
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